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Der Tiroler Tourismus miis-
se internationaler werden.
Das meinen Experten bei
einer Diskussion uber den
Kampf mit Sternen und
Marken im Tourismus.

- INNSBRUCK (TT). Nur mit-
einem protessionellen Ma-
nagement konnen sich hei-
mische Familienbetriebe aut
Dauer gegen die Konkurrenz
der Kettenhotellerie durch-
setzen, ist der Leiter des Inns-
brucker Universitatslehrgan-
ges fur Tourismus, Klaus
Weilermair uberzeugt.

SWIir  brauchen  KkKeine
Angst vor groiden Hotelket-
ten wie , Hilton” oder , Best
Western” zu haben”, erklarte
Weiermair bei der Diskussi-
ons-Veranstaltung , Krieg der
Sterne — Kampf der Marken”
am Donnerstagabend.

Die OStarke seien gast-
freundlich geftihrte Famuili-
enbetriebe. Aber auch der
Tiroler Tourismus brauche
mehr als nur ,Jodelkultur”
und musse internationaler
werden, unterstreicht Wei-
ermair. Erst wenn der Un-
ternehmer den Markt und
die Bedurfnisse seiner Kun-
den genau kKenne, werde er
ertfolgreich sein.

,INicht die Sterne sondern
Gaste signalisieren die Ka-
tegorie”, betonte mtm-Chet
- Robert, Trasser. Denn die Gas-
te, wiirden anderen Gasten
erzihlen, ob sie sich wohl
gefihlt haben oder nicht, er-
klarte Trasser.




